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Tankodnyv-

frissités

MI IS AZ ALAPVETO DOLGA EGY PR-

SZAKEMBERNEK.

Mindazoknak a pr-szakos dia-
koknak, akik a hazai pr-szakma
,nagy oregjeinek” vaskos elmé-
leti szakkonyvein nevelkedtek
(legyen az adott konyv cime
akar Public relations a gyakor-
latban), megkonnyebbilés lesz
kezébe vennie Sos Péter Janos
nehézkes elméleti fejtegetések-
t6l, felesleges szakkifejezések és
definiciok halmozasatél mentes
konyvét. Mert nem mas ez, mint
egy kivalo tankonyv, amit nem
titkol maga a szerz6 sem, aki a
fejezetek végén rovid osszefog-
lalasokkal, ellen6rzé kérdésekkel
és jegyzetek készitésére hagyott
hellyel segiti a tanulast, és be-
vezet6jében maga is megjegyzi:
,Ha valaki megtanulja az elmé-
letet, az itteni gyakorlatot, bizo-
nyosan jol fog vizsgazni”.

A vizsgakon tal azonban ala-
pos Gtmutatd ez a szakmai palya-
futasuk elején alloknak is a teru-
let kihivasairél, a mindennapos
feladatokrol, a felmeriilé prob-
lémakrol. Az alcim - Gyakorlati
public relations — ezuttal ugyanis
valos, a konyv tényleg arrél szdl,
amit igér. Gyakorlatrél — a ko-
kemény magyar valdsag koze-
gében. Eppen ezért nem ért vé-
giglapoznia azoknak a gyakorlo
magyar pr-eseknek sem, akik
semmitmond6  sajtokozlemé-
nyekkel arasztjak el nap, mint
nap az osszes fellelheté wjsag-
ir6 e-mailfiokjat. Azoknak, akik
azt hiszik, ez az egyetlen utja a
nyilvanossag elérésének - van
beldliik jo néhany, valljuk be. Az
els6 otven oldal utan a lehet6sé-
gek széles és izgalmas tarhaza
tarul fel eléttik is, és konnyen
ralelhetnek olyan otletekre és
alapigazsagokra, amire nem is
gondoltak.

Persze a leguijabb eszkozokre,
példaul egy online prre vagy
CSR-re specializalodott szakem-
bernek — még ha kezdé is — kony-
nyen hianyérzete tamadhat. A
webkettes megoldasokra csupan
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néhany oldalt, a Twitterre mind-
dssze harom sort szan a szerzo,
a CSR-re egy oldalt, mikézben
a sajtokapcsolatokat alaposan,
tobb mint husz oldalon keresz-
till targyalja. Es ez utébbi nem is
baj, a valsagkommunikacios feje-
zeten tual talan ez a konyv legiz-
galmasabb része. De elfért volna
egy kis plusz az Gj megoldasok-
r6l, példaul a tobbszor visszatérd
allitasok és példak helyett — bar
az is lehet, hogy az alland¢ is-
métlés a szerzé kovetkezetessé-
gébol fakad. Hiszen nekiink, az
olvas6inak is azt tanacsolja: a
harom f6 tzenetiinket legalabb
haromszor el kell mondanunk
— sulykolnunk.

Lausek Esther
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TOMEGHIPNOZISRA!

Ha inkabb hasznosan fektetné be,
valassza a Metropolt!

Megujult, magazinosabb és praktikus méreti ujsagunk
ezentul 15%-kal nagyobb példanyszamban, és 15%-kal
bévebb terjedelemben jelenik meg. Kreativ feluletek
és megoldasok széles palettajaval varjuk Ont, hogy
személyre szabott, egyedi megjelenését naponta kozel
félmillié olvasohoz juttassuk el.

Meguijult a Metropol.
Tartalmasabban kezdédik a nap.
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