Olivier Van Doorne, az ARTISTRY Creme LuXury kreativ igazgatdja

Olivier Van Doorne szamara kilénleges elképzeléseinek megvaldsitasa nem hétkdznapi
értelemben vett foglalkozast, hanem elhivatottsagot jelent. A SelectNY, napjaink egyik
legelismertebb nemzetkdzi luxusmarka-tgyndkségének globdlis kreativ igazgatdjaként az
Onerejébdl lett ,provoc-auteur”, azokkal a meglepd elképzelésekkel és fantazia szllte
Markamesékkel (Brand Romances™) szerzett maganak nevet, amelyek minden egyes
projektjét fémijelzik.

Az év haromszaz napjan Uzleti Uton tartdzkodd Olivier Van Doorne 6rokmozgo életstilusa
egyeduldlldan dsztonds és intellektualis jegyet kolcsondz a markaépitésnek. ,,Hiszek az
intuicid és a jozan ész erejében” — vallja. Ezt a vezérelvet kdvetve dtvozi elképzeléseit az
intelligenciaval és a képrombolassal, és keveri az anyagot stilussa. A létrejévé eredmény
egyszerre sokkoloan egyedi és meglep&en sikeres.

Szokatlan munkamddszere szokatlan hatterének eredménye. Francia szarmazasu, aki tel-
jesen elmerUlt az amerikai kulturaban; kreativ szakember Uzleti hattérrel és talan az egyet-
len csapatjatékos egy olyan szakmaban, ahol leginkabb az egoistak érvényestinek. ,,Le-
Ultetek egy csapat embert az asztal kéré. MindegyikUik specialista a maga tertletén.
Az életrdl, éiményekrdl, érzésekrdl, filmekrdl beszélgetink, mindenfélérdl, amit fontosnak
gondolunk és ami eszinkbe jut. Ebbdl az Gtletparadébdl, az érett eszmék cseréjébdl szi-
letik meg a gondolat.”

Van Doorne szenvedélyes pragmatizmusa adja meg minden munkajanak azt a mellbeva-
g6 hangsulyt és a mogoétte rejlé klasszicizmust, ami lehetévé teszi szamara, hogy olyan
kampanyokat alkosson, amelyek azonnali reakciét valtanak ki a fogyasztobdl, mikdzben
hosszan tartd hatast gyakorolnak a piacra. ,,Leginkabb az érdekel, hogyan lehet egy mar-
ka megkUlonbdztetd jegyeire épiteni. A gydkereire. A torténetére. Eles és friss hatast aka-
rok kelteni. Varazslatot vinni a logikéba és érzékiséget az érzékenysegbe.”

Olivier Van Doorne 31 évesen kertlilt el6szor a figyelem kdzéppontjaba a Lancdme kreativ
igazgatojaként, ahol Isabella Rossellinivel, majd Nick Knighttal dolgozott egydtt. Palyaja
soran attord jelentéségl markaépitést folytatott Marc Jacobsszal és Jennifer Lopezzel
kdz6s munkaik soran, hogy csak egynéhanyat emilitsiink. Legutébb pedig a Swarovski-
haz megbizésabdl alkalmazta ujdonsagszamba mend modszereit. Nem csupan kampa-
nyokat alkotott a 111 éves kristalycég szamara, hanem a marka kreativ mesteréveé is valt.
A tervezéket arra dsztdondzte, hogy toriék at a hagyomanyos kereteket; épitészeit arra
inspirdlta, hogy alkosséak Ujra az eladdtereket, a marketingeseket pedig arra biztatta, hogy
tegyék probara azt az elképzelést, ami a vasarlokban a Swarovskirdl él. Ez a partnerség
egy olyan futurisztikus iranyba mutat, amely tobbet igér a dinamikus kifejezésmaodnal.

»Minden munkam kdzéppontjaban az érzések és kifejezések tanulmanyozasa all. Vala-
mint a megfigyelés, a megfigyelés, a megfigyelés. Folyamatosan figyelem az embereket,
filmeket nézek és kdnyveket olvasok. Nem hiszek a trendekben. Husz éve dolgozom ezen,
és mar tudom, hiszem, hogy ami engem és a munkatarsaimat foglalkoztat, az a vasarlokat
is érdekelni fogja.”

Ebben eddig tokéletesen igaza volt.



SANDRA BULLOCK, AZ ARTISTRY™ Creme LuXury arca

Az elismert szinésznd, producer és humanitarius tevékenységérdl is ismert Sandra Bullock
és az ARTISTRY Creme LuXury lelkes szOvetséget kotott. Az Uj luxus bdrapold, az
ARTISTRY Creme LuXury nemzetkozi képvisel§jéve valt Sandra Bullock most elsé izben
véllalt szerepet termék reklamtevékenységében.

Bullock egyike napjaink legkedveltebb és legbefolyasosabb amerikai szinésznéinek. Leg-
Ujabb filmjei kdzott taldljuk a 2007-es kasszasikert, a Megérzést és az All About Steve-et,
melynek szerepldje és producere is lesz egyben. A szinésznét Golden Globe-dijra nevez-
ték az Aludj csak, én dimodom és a Beépitett szépség cimu filmért, az Oscar-dijas flug-
getlen Utkdzések cimi filmben nydijtott lebilincseld alakitasaval pedig kiérdemelte a kriti-
kusok elismerését.

,,EZ az els@ alkalom, amikor az ARTISTRY marka felkér egy hirességet, hogy népszerdsit-
se egy termékét. Olyasvalakit kerestlnk, aki nemzetkdzi szinten ismert é€s hitelesen képvi-
seli az ARTISTRY Creme LuXuryt” — mondta Mike Edwards, az Alticor nemzetkozi keres-
kedelmi és marketing- (szépségapolas) igazgatdja. ,,Olyasvalakit akartunk, aki elegans,
ugyanakkor természetes, baratsagos és kdzvetlen. Sandra személyisége tokéletesen illik
markank hangulatahoz és egyéniségéhez.”

Aktiv szinészi munkaja mellett Bullock arra is szakit idét, hogy nemes célok és jétékony-
sagi Ugyek szdszoloja legyen.

Bullock a ra jellemz8 nagyvonalisaggal és lelkesedéssel beszél az ARTISTRY Creme
LuXury arckrémrdl: ,,Ha én magam nem kenném a béromre, mas ndket sem biztatnék
arra, hogy hasznaljak” — mondta. ,,Soha nem adnam a nevem olyasvalamihez, amit nem
hasznalok és amiben nem hiszek magam is.”

Sandra Bullock arca szinte minden, az ARTISTRY Creme LuXuryt bemutaté kiadvanyban
szerepel. Edwards kiemelte a Bullock és az ARTISTRY marka ,,Valodi tudomany, valodi
szépseég” elnevezésl kampanya kozétti kapcsolatot: ,,A Sandraval vald egyUttmikodés
attorést jelentd momentum szamunkra a vilag presztizs-szépségiparaban betdltétt vezetd
szerepunk folytatasaban.”

Az ARTISTRY termékek kizardlag az Amway Uzleti vallakozékon keresztll kaphatok.
Tovabbi informacié a www.amway.hu oldalon.



Az ARTISTRY™ Creme LuXury bemutatasa

ARTISTRY Creme LuXury — A legfejlettebb tudomanyos és technoldgiai felfedezéseket fel-
hasznalva segit bérének, hogy 15 évvel fiatalabb bérre jellemzé mddon miikodjon. Klinikai-
lag tesztelt.

Az ARTISTRY Creme LuXury — az ARTISTRY marka legujabb terméke — csucstermék az
ARTISTRY bdrapolok kozétt: aluxuskategorigju, taplald, hidratald arckrém az els@ cardiolipint
tartalmazo termék a piacon. A cardiolipin egy rendkivil ritka és egyedulalld lipid, amely elé-
segiti a br megujulasat és fokozza a bérsejtek energiatermelését.

Az ARTISTRY maérka 6réommel jelenti be az elismert szinésznd, producer és humanitarius te-
vékenységérdl is ismert Sandra Bullock és az ARTISTRY Creme LuXury egyUttmUikodéseét.
Az Uj ARTISTRY Creme LuXury luxus bérapold nemzetkdzi képviseldje, Sandra Bullock most
elsG izben vallalt szerepet reklamkampanyban. ,, Tekintettel az ARTISTRY Creme LuXury egye-
dulalle mivoltara, egy kivételes személyiséget kerestink a képviseletére” — mondta Mike
Edwards, az Alticor nemzetkézi kereskedelmi és marketing- (szépségépolas) igazgatdja. ,,Ugy
érezzUk, Sandra a legmegfelelébb személy arra, hogy képviselien benntinket.”

Az ARTISTRY Creme LuXuryt 2007 decemberében vezették be Japanban. Az eurdpai
megjelenésre 2008 nyaran kerUl sor.

Az ARTISTRY Creme LuXury csomagolasa, melyet a nemzetkdzileg elismert kreativ szak-
ember, Olivier Van Doorne tervezett, éppoly egyedulalld, mint maga a termék. Van Doorne
szerint ,,a terméket a jovében helyeztlk el, és ez a megjelenésén is latszik — a luxus egysze-
rlisége megfelel az elvarasnak, az altalanos dizajn ugyanakkor teliességgel meglepd”. En-
nek eredménye a kivételes krém és az elegans, fényes csomagolas egyUttese, mely egye-
dulallé a presztizskozmetikumok piacan.

Az elmult 35 évben az ARTISTRY marka a bdrapolasban mindig élen jart a technoldgiai
fejlesztés terén. Ma az ARTISTRY marka a presztizs-szépségipar élvonaldban helyezkedik
el. Ebben az erésen versenyorientalt kategdriaban csak az ARTISTRY és harom tovabbi
megkulonboztetett marka élvez vezetd helyet a vilag presztizskozmetikai cikkei kézétt, az
értékesités alapjan. A tébbi marka a Clinique™t, a Lancéme™+t és az Estée Lauder™+t™,

A tokéletes szépség megvaldsitasanak tudomanyos hatterét az ARTISTRY Tudomanyos
Tanacsado TestUlet adja. Ez a nemzetkozi testlilet a bérapolas és az egészség vezetd szak-
embereinek dinamikus egyUttmUkddése. Az egytttmUikoddés a hajtdereje annak az innova-
cionak, amelynek eredményeként olyan arcapolok szlletnek, amelyektdl a bdr megjelenése
sugarzo lesz és az dregedés lathato jelei csokkennek. ,,Tudomanyos Tanacsadd Testlle-
tlnk Uj kdvetelményeket allitott fel a bérapolas tudomanyaval és kutatasaval szemben, olyan
egyedulalld, innovativ bérapold termékeket hozva létre, mint az ARTISTRY Creme LuXury”
— mondta Mike Edwards igazgatd. A legujabb fejlesztések kdzdtt van az elsé antioxidans
vegyllet, amely négy lépcsdben semlegesiti a szabad gyokok okozta bérkarosodast, vala-
mint a forradalmi, exkluziv b8rfehéritd és -vilagositd technoldgia is.

Az ARTISTRY termékek kizardlag az Amway Uzleti vallalkozokon keresztil kaphatok.
Az ARTISTRY Creme LuXury ajanlott eladasi ara 67500 Ft.
Tovabbi informécié a www.amway.hu oldalon.

*Forras: Az Euromonitor 2005-0s kiskereskedelmi eladasokra vonatkozd
vilagméret( felmérése alapjan.

+ Az ESTEE LAUDER (Estée Lauder Inc., New York, New York);

a CLINIQUE (Clinique Laboratories Inc., New York, New York);

a LANCOME (Lancoéme Parfums et Beaute & CIE, Paris, France) védiegyei.



Az AMWAY HUNGARIA MARKETING KFT.-rdl

Az ARTISTRY™ Creme LuXury luxusjellegi arcapold az Amway legujabb terméke.
Az ARTISTRY marka prezstizs jellegl bérapolok és szines kozmetikumok széles skaldjat
kindlja. Az ARTISTRY mellett csak a Clinique™, a Lancoéme™ és az Estée Lauder™ élvez
vezetd szerepet, mint a legmagasabb értékesitést felmutatd presztizs-kozmetikummar-
kak.*

A tébb mint 450 mindségi Amway termék kdzvetlen értékesitését 3 millio Uzleti vallalkozd
végzi a vilag tébb mint 80 orszagaban.

Az Amway Hungaria Marketing Kft. 1991 juniuséban kezdte meg muikddését Magyar-
orszagon, a cég jelenleg 22 alkalmazottat foglalkoztat. Az Amway termékek értékesitése
Uzleti vallalkozok haldzatan keresztll torténik. Magyarorszagon 40 ezer Uzleti véllalkozo
végzi az Amway termékek kozvetlen értékesitését. A cég kindlata széles skalan mozog: az
otthonapolasi termékek mellett megtalalhatok a legujabb kutatasok eredményeit felhasz-
nald bdrapold készitmények és szines kozmetikumok, valamint taplalékkiegésziték.
Az Amway Hungaria forgalma 2007-ben meghaladta a 7 milliard forintot.

Az Amway Hungaria folyamatosan tamogat jotékonysagi szervezeteket. A cég a Magyar
Olimpiai Csapat aranyfokozatu tamogatdja volt. A par éve megrendezett, vildghirl opera-
énekesek kdzremukoddésével megvaldsult Amway Opera Galabdl befolyt telies dsszeget
a Magyar Véroskeresztnek ajanlotta fel.

2003-ban az Amway elinditotta a One by One — Egyenként a gyermekekért kampanyt,
melynek soran az Amway jelentds eredmeényeket ért el a raszoruld gyermekek helyzeté-
nek és életének megsegitése terén szerte a vilagon. Az eurdpai Amway leanyvallalatok,
alkalmazottak és Uzleti vallalkozok dsszefogasanak eredmeényeként az elmult évek alatt
3,5 millié euré adomany gylilt 6ssze. Az eurdpai Amway leanyvallalatok, kéztlik az Amway
Hungaria 2001 ¢ta tamogatjak az UNICEF-et, az ENSZ Gyermekalapjat.

Az Amway Hungaria t6bb éve szorosan egyuttmikodik az UNICEF magyarorszagi szer-
vezetével. Az Amway hazai Uzleti vallalkozdi minden évben egymillié forint kordli értékben
vasarolnak az UNICEF kitliz&ibdl, képeslapjaibal.

Az Amway Hungaria Marketing Kft. a Kdzvetlen Ertékesiték Szévetségének (DSA) aktiv
tagja.

A kdzvetlen értékesitéssel foglalkozd cégeket 6sszefogd szbvetséget azzal a céllal hoztak
létre, hogy megismertesse €s elfogadtassa a kdzvetlen értekesitést mind a vasarlokkal,
mind a hatdsagokkal, valamint felhivia a fogyasztok figyelmét azokra a cégekre, amelyek
a szakma Etikai kddexe szerint tevékenykedd, megbizhaté partnerek a piacon.

Tovabbi informaciokért, kérjik, latogassa meg a www.amway.hu weboldalt.
Elérhet8ségeink:

Amway Hungaria Marketing Kft.

H-1025 Budapest, Szeréna ut 11.

Tel.: 36-1-345-1300

Fax: 36-1-212-5108

Email: infohu@amway.com

*Forras: Az Euromonitor 2005-6s kiskereskedelmi eladasokra vonatkozd vilagméretd felmérése alapjan.



